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Fédération des
Entreprises
Romandes

Gendve

— Présentation

| Associations
Professionnelles
La Fédération des syndicats patronaux (FSP)

|~ Entrepreneurs féte son 75e anniversaire et devient

[~ Services Fédération des

| . Entreprises
Institutions Romandes

Le digital a

— Publications . . .
Au service des entreprises genevoises

V 4
— Partenaires ‘ | I O ' I e | e
La Fédération des Entreprises Romandes Genéve [FER Genéve) est |2 plus importante fédération d'associ

professionnelles et Aconomigues du canton de Genéve. Elle met & la disposition de ses membres, chefs d'

indépendants, des institutions d'assurances sociales, une gamme compléte de services administratifs ains

sources dinformation en matiére économigue et sociale. ' ' ' O ' . d e ( e S ‘| 5

contact-entreprises@fer-ge.ch - tél, 022 715 33 33

dernieres
Entlepries romande - 5 décambra 2003 O n n é e S o

Editorial par Pierre Weiss
Manifestations : prévenir (les dégits) plutdt que punir

A propos par Didier Fleck
ers un "guide Michelin" de toute I'économia?

hitp://web.archive.org/web/*/fer-ge.ch

CWSI |

& 2003, Fédération des Entreprises Romandes Genéwve
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+5'000 Solutions de Marketing Technology

chiefmartec.com Marketing Technology Landscape (“Martech 5000") May 2017
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“Carte du metro”

Liobie

Review  Industry

Campaign Sites Directories Citations Forums
V4 V4 V4

QR Codes
4

AdaptiveSEO

Local Search  Content Syndication

O

Paid Management
Search

Geo-Fencing

Remarketing

Google

Lead
Au?l?orship =

Scoring | st Building Segmentation

Press
Releases

Content

Case Studies Marketing

SM3 ’Lectd Management

,qul Tracking 4
. Sthtkmg . i eNewsletters
(Pcty-Per-CIlck rategy Retingl Display
<. Landing Web Sccial Checkins Articles Communications
Pages Content Linking
Mobile A Strategy Adjustments
App KPls eBooks and Modifications

Google * Competitive
Analytics Analysis

Webmaster
Tools

N N ,Conversiun
Data Dashboards Tracking
Analysis

‘ Campaign
Whitepapers Trclcklng

Visitor

Display . i
Advertising Tracking kmcls:l)(?r:;
Retargeting &
Ads #Hashtag
Registration
Promotional Twitter
Tweets
7 y
Llnk:d;n Linkedin Social Selling/
S Networking
Video Ads YouTube
Pinterest/
. Slideshare Flickr
https://goo.gl/eJawk2 O—C)—
].( ].(
O——O—re
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. Paid Search . AdaptiveSEQ
B robie B social

. Analytics . Inbound Marketing
. Email / CRM . Website
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Analyser vos
Concurrents

Trafic du site du concurrent
* Référencement naturel (SEO)
* Réseaux sociaux (SMO)
* Temps sur site
e Taux de rebond
* Démographie des internautes

Leur Stratégie de Publicités en Ligne
e Dépenses
* Performance

Juin 2018 ©WSIgabs 2018 . 7




ESTIMER LE TRAFIC DE VOS CONCURRENTS

Referral Visits from Feb, 2018 to Apr, 2018 )

=+~ hsh-aero.com

mapaere.com e.com z.com
February 2018
« mapaero.com 0.00 Iy
swaerospace.com 30.40
» mankiewicz_com 501 43
L]
L]
— -
FEB'18 MAR 18 APR'1B

Similar web

Juin 2018

Domain Visits

® mapsero.com 14K:20235% 736

# hshsera.com 154 65
® swzerozoacecom 13K 1407%  T.OK-2467%
® mankdewiczcom 3.9K-3426% 28K +5786%

Unique Visitors | Avg.Visit Duration

Unique Visitors

Traffic Sources in April

75K

Direct

Pages / Visit

11.00
470 45777%
223 +2576%

Avg. Visit Duration
05:55 +914.29%
0538

0343 4443.50%

06:47 -64.76%

Referral

B mapcero.com [ hshgerocom [ swaerospacecom [l mankiewicz.com

h

Bounce Rate Traffic Rank
000% 4,424,665 12,
3333% +3333% 5005146 48,305,116

I5.08% +1.00% 035,200 413,107

6144% 1674% 2,323,051 4753644

O alsowress () Direct ( Referrel ) Search

Social

Paid

Sodial

Spyfu
Semrush

Paid

Ap




CAPITALISER SUR LES DERNIERES TENDANCES

INTERNET TRENDS 2017 -
CODE CONFERENCE

Mary Meeker
May 31, 2017

kpcb.com/InternetTrends

KLEINER
PERKINS

https://www.wsiworld.com/gabormarkus/2018/06/14/quelles-
tendances-internet-en-2018/

Juin 2018 ©WSIgabs 2018 %&“ ‘3 SI
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Where is the Next Thinge

Advertising $ =

Shift to Usage (Mobile) Continues

% of Time Spent in Media vs. % of Advertising Spending, USA, 2016

Time Spent = Ad Spend

50% - ~ <
+#” Total  OfWhich ~

{  Internet Ad Mobile Ad
40% Mo =$73B =$37B -

-

38% T==T

-————

30%

-
28% | 1

e ~$16B
20% €— Opportunity
in USA

20%

10%
= -
4%
0%

Print Radio ™V Internet Mobile

KLEIN ER Source: Internet and Mobile advertising spend based on LA and PwC data for ful r 2015, Print, Radio, and TV advertising spend based on %& S I
iﬁm = desktop + lzptop + other connected 1

il
i Global estimates for full 2016, Print includs d
‘JU n 20 ] 8 PEHKINS m;‘:s. -S15;o|l:|n|:-||:rtunil";'rcalc‘|;‘la:t:ad Eswmilgglﬁulélzs{&%v;ﬁ:;:; 6@?% algggﬂﬁygmt share. Time spent share data

based cn eMarketer (4/17). Arrows denate ¥/ shift in percent share. Excludes out-of-home, video game, and cinema advertising.
I

% of Total Media Consumption Time
or Advertising Spending




IES———————————————— -
ANALYSER VOTRE PROPRE TRAFIC

Sessions ~ | V5. Select a metnc

May 1, 2018 - May 31, 2018: @ Sessions
Apr5,2018 - May 4, 2018: @ Sessions

Hourly | Day  Week | Wonth

2000
1,000
May 8 May 15 May 29
B New Visitor M Returning Visitor
Sesslons Pageviews Pages / Session 4 mans wa  an mamaa
-11.73% -9.89% 2.09%

23,658 ve 26,802

Avg. Session Duration Bounce Rate % Mew Sessions
3.25% -1.95% -1.43%

00:02:18 vs 00:02:14

Google Analytics
Google Search Console

Juin 2018

Total clicks Total impressions Average CTR

256K 1.15M 22.3% 5.9

France France France France

20.3K 84.3K 24.1% 3.8

Switzerland Switzerland Switzerland Switzerland
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UNE
METHODOLOGIE

©WSlIgabs 2018
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QUELLES VARIABLES?

LES VARIABLES D'UNE CAMPAGNE MARKETING REUSSIE

O00O0

La bonne personne La bonne offre Le bon message Le bon temps

LWSI

Juin 2018 ©WSlIgabs 2018




IEES——————————————S A=
QUEL PROCESSUS?

1. Faire connaitre
Construire votre notoriété, e-reputation
—>p.ex. Pub Display,... CONNAITRE ETRANGERS

2. Faire venir
Générer du trafic ciblé

VENIR VISITEURS
- p.ex. Référencement naturel (SEQ), Publicité, Emailing...

Y
RESTER LEADS

& Y.

- p.ex. 'expérience utilisateur sur site web
4. Faire Faire = la bonne Personnne! O%

Convertir le visiteur en client/prospect qualifié

3. Faire Rester
Capter l'attention, démontrer I'expertise

- p.ex. Achat, Formulaire sur site,... REVENIR

5. Faire Revenir AMBASSADEURS
/I
Fidéliser ““E

- p.ex. Newsletter, carte de fidélité,...

EWSI

Juin 2018 ©WSlgabs 2018




O 0 QUEL EST VOTRE OBJECTIF MARKETING ?

Génération de Leads

>
) Communication Clientele
CHOISSISSEZ LA BONNE Priorité Haut ‘
a TACTIQUE Priorité Moyen O
MARKETING EN LIGNE Priorité Bas O

PUB (PPC, Pay Per Click)
Référencement naturel (SEO)

Marketing de Contenu (éditorial)
Réseaux Sociaux

Emailing

«WSI




LA RENTABILITE DES TACTIQUES DIGITALES (2014)

ROI (per $1 spent)

Emall\ Catalogs Internet Mobile Keyword Banner
é\(’)\ Display Ads Ads
! e \
@ R\ » el
N o < < o ) )
S < o < o O
N\ o g & o) & &
@ v 0 VY o o

g Vv Voo LwsI

Juin 2018 ©WSlgabs 2018




PUBLICITE
DIGITALE

= TUin 2018

g
A — -



DIGITAL ADVERTISING
Que Savons-Nous de nos Clients?

|
m v v v v b

PPC
Google
INg

PPC = Pay Per Click

Juin 2018 ©WSIgabs 2018 %raj 1! SI




About 881.000 results (0,77 seconds)

Tip: Search for English results only. You can specify your search language in Preferences

Baskets jusqu'a -70% - Choix de baskets & bas prix - eboutic.ch
www.eboutic.ch/baskets v
www.eboutic.ch/Baskets
Ventes Privées Suisse - Inscription gratuite - Marques jusqu'a -80% - Mouvelles offres inédites
Styles: Casual, Classique, Modeme, Sportif, Tendance, Confortable, Streetwear, Business, Boho-Chic
High-Tech -80% Chaussures Femme -80%
Offres Spa & Wellness Jeans jusqu'a -80%

Baskets En Ligne - Envoi et Retours gratuits - ackermann.ch
www.ackermann.ch/Chaussures/Sport ~

4,7 %% ¥ rating for ackermann.ch

Livraison gratuite dés CHF 99.- d'achat et le droit d'annuler de 30 jours!

D'achat sur facture - Facture mensuelle - Garantie de 3 ans - Baisse des prix durable
High Heels - Sandales - Hommes

Juin 2018

Shop for acheter b... on Google Sponsored

Dutch Town Bicycle - Men's/\Women's -
Black Tyres and Basket White

- ™
v CHF 234,53
@ — O PrivateFloor

— More on Go

Acheter de jolies chaussures pour femme en ligne chez Dosenbach
https://www.dosenbach.ch/CH/fr/shop/femmes/femmes-chaussures.cat ~

Commandez des chaussures pour femme branchées dans la boutique en ligne Dosenbach | Livraison
gratuite et retour possible dans toutes les succursales!

Basket4Ballers: Magasin basket ball, sneakers, chaussures de basket ...
www.basketdballers.com/ » Translate this page

Basket4Ballers, boutique en ligne spécialisée en sneakers, vétements et accessoires de basket ball
pour hommes et femmes. Produits 100% authentiques et ...

Basketball - Petites annonces gratuites, occasion: acheter & vendre ...
www.anibis.ch » Accueil » Sport - Loisirs » Autres sports v Translate this page

Basketball - Petites annonces gratuites de Suisse romande : acheter & vendre - Chercher et trouver un

vaste choix d'annonces actuelles sur anibis.ch.

©WSlgabs 2018
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PPC = Pay Per Click

https://www.google.com/adwords/express/

WSI



https://www.google.com/adwords/express/

DIGITAL ADVERTISING
Que Savons-Nous de nos Clients?

|
v v v b

CREER UNE AUDIENCE

Personnes sur Facebook
Lieu © % 35M- 4 M personnes actives mensuelles @ Pays : Suissa

SUISSE Données démographiques  Mentions Jiaime une Page

Facebook Sune
Age et sexe
Infer

@ o eeS—— rmatiens renseignées par les persannes dans leurs profils Facebaok. Seules celles des personnes Sgées de 18 ans et plus so.
K\S hae g i
~ o w4
o < || Towen s . .
o

GO( ';8](3 Demographics e S

ong 28

Lockalike
engine e ——

Niveau d'enseignement
e niveau d'éducation le plus dlevé

www.facebook.com/ads/audience-insights/people %M(SI
Juin 2018 ©WSlgabs 2018 =



http://www.facebook.com/ads/audience-insights/people

Facebook Lookalike Engine

facebook f Lookalike Audience
rajini. kanth@email.com ) ™
( ) { !
raj.kumar@email.com / . Py ¥
meenu.joshi@email.com }

18

rajatarora@email.com

ankush.sharma@email.com ('\ 1 ™
- \L 1 i,

A

En francais; les audiences similaires

Juin 2018 ©WSIgabs 2018 %Q& SI




DIGITAL ADVERTISING
Que Savons-Nous de nos Clients?

WHAT DO THEY
DO?
PPC Facebook Llnkedln

Q O

Goc ';81(3 Demographics FPC
bing o@v @
(1]
Lookalike Sponsored
engine Updates
o5 5
Display

e
Juin 2018 ©WSlgabs 2018 %MSI




.
ln PREMIUM Search for people, jobs, companies, and more.. Q Advanced

Home Profile Business S

people viewed your profile in the

Dan Monaghan 6 St 15 ways to keep in touch
Find out why Agencies and Digital Marketers...

Get a New Job for 2016 - Keep your new year's resolution. Get 5+ job offers with 1 app on Hired.

Rudi Ribeiro Jr has a new job.

Improve your profile *7% profile rank in the past 15 days Senior Inbound Marketing .
Specialist / Agency Partner \ »
¢ Program st HubSpot
66 Share an update P! Upload a photo [ Publish a post [ Like l [ Comment ] ] Skip ’

Endorse your connections for their skills x

Centralized
Andrew Case Michelle Torre Matthew J. Doyle
for Leadership for Business Strategy for Online Marketing
Show more »

Linked(T}] Linkedin Corp. ® 2016

Stanford Graduate School of Business shared:
== Sponsored -

The Stanford MSx Program is a one-year accelerated degree program, uniquely designed
for ambitious global leaders who have more experience than typical MBA students. Intense

Juin 2018 and immersive, rigorous and collaborative, Stanford M3Chashegnlossiay Bore
-

»
g




DIGITAL ADVERTISING
Que Savons-Nous de nos Clients?

WHAT DO THEY WHERE ARE
DO? THEY?

Geo-targeted

PPC Facebook Linkedin Display
prom Q)
@ W lin) W
: . IP based
Gor ';8](3 Demographics PPC iurgi;:g
bING @ Q 9
[ [°1 ] alo
Lookalike Sponsored Geo-fenced
engine Updates i —6\‘
! i
o5 S <
Display

e
Juin 2018 ©WSlgabs 2018 %’QWSI




Pub en lighe - Geo-Tagging

”, s --A ) ~ . N ) .
” - - N -
’ - ~ a” -
’ i by F RN L
’ ! LY ’ \ o
/ i W4 i\
I ; '\
L] r Y
\
o l: . 1
i L ] |
[ ]
Y X : | LEAVING
' “ Begin seeing
“ ..l.l...l: targeted ads
,| regardless of where
R 4 they are
I
ARRIVING " L
Tags individuals e, L
when they enter e a o=
geo-targeted
Zone

Juin 2018 ©WSIgabs 2018 %&“k SI




DIGITAL ADVERTISING
Que Savons- Nous de nos Clients?

WHAT DO THEY WHERE ARE WHAT ARE WHERE HAVE
DO? THEY? THEY SAYING? THEY SURFED?

Geo-targeted

Facebook Linkedin Display Twitter Remarkefing
& Retargeting
 © O % O
(18
. IP based
G'Dugle Demographics PPC fargeting @
INg o(@e @ &,
(1] alh
Lockalike Sponsored Geo-fenced
i Updates P
engine 4
i & &%
Gﬁ J Mo
Display

e
Juin 2018 ©WSIgabs 2018 %MSI




Remarketing — L'Arme Secrete

VOTRE PUB -

LE PROSPECT  LE PROSPECT VOTRE PUB
PROSPECT VISITE VOTRE SITE ESTTRAQUE  QUITTE VOTRE APPARAIT SUR
SITE UN AUTRE SITE

9 o .
N
&[T
A ’ J
LE PROSPECT REVIENT SUR VOTRE SITE
«WSI

Juin 2018 ©WSlgabs 2018




Remarkefing — Google

G piste de réflexion digital - Goc X Neon-soaked Tokyo street pti- X [ Gray Fighter Drone Above Wi x / [ Tribune de Genéve, l'actualite X

— C | & Secure | https://www.tdg.ch

% Apps [ gdprandyou.ie [ Playmobi.co.uk ﬂ. Desktop, Mobile Ad... PME WEB - Les meil... @ Write Better Social... Q Feedly B GlooMaps @ Outiref : Audit SEO...

Tribune

deGenéve

Genéve Suisse Monde Economie Sports Culture Auto High-Tech People Savoir Vivre Plus

Immo Petites annonces Q

G e 8
Mété eve ~flgmy, 11°/18°
eteo eneve ”‘

Vendredi 20 octobre 2017 | Derniére mise a jour 13:40

Assurance maladie :
comparez, changez, gagnez.

L

Ruée sur les bancomats en signe
de défiance

Sabadell

com paris.ch

Mon meilleur choix.

Les plus lus

1. Ruée sur les bancomals en
signe de défiance

2. A Geneve, les dealers fonl
monter la lension

3. «Ce chanlier qui s’élernise va
tuer ma boulangerie»

Juin 2018 ©WSIgabs 2018
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Remarketing — L'Arme Secrete

q couts de performance Visibilité
campagne des ‘ gratuite
campagnes
o) O W
B2 B2 2
-, - -
N L) O
! +
L) af
_|_
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COMMENT
AUGMENTER
VOTREVISI & LES

PROSPECTS?

30



Pourquoi faut-il étre sur la Te page<

B ———— (o Poyont:
———— 30% des clics

O ¢t iU "
-t ¢ A -t . p
- . r Erangit .::“‘"0 ce——
TERLLANT >
-:-.nc—-o PAGUE ORE ) .
La Servems .
PRV A Moccs Coter -
g " D Lamman 4
~ - l‘lo 'j
.. ‘4
ahwilLe e

e == ¢ 1 Local:
D ?? des clics

' — Gratuit: 70% des clics
o 25% pour le position
« 20% pour 2e position

o 15%pour 3e position
Centre Médica! de Gendve, CMG, Consultaions avec/sans RDV et .. ©WSIgabs 2018 %&,WSI

www.omgenevecty' * Transtato ths page
- -

b Mhddlast de Manbss FAMY Bhans do Pasmain 84 Paabisn Mans & b masal Bans s GBS #99%




0 ]
COMMENT ESTIMER LE TRAFIC

Ciblage 7 \otre page de destination
Pays-Bas, Belgigue, WWW.avoriaz.com Obtenir des idées Modifier la recherche
Royaume-Uni, Suisse,
France

Frangais, Anglais = g

Google et les partenaires du ”
Réseau de Recherche Tendances des recherches ¢

MNombre moyen de recherches mensuelles
Mots clés & exclure Y

“oorte ski" 1M
750k
Période |7
500k
Afficher le nombre moy. de
recherches mensueglles 250 &
paur : les 12 derniers mois -
=11 1 | ]
mai 2017 ao(t avr. 2018

Darcannalicar wunten racharsha (2

Google Trends & Google Keyword Planner
EWSI

Juin 2018 ©WSlgabs 2018




Meéthodologie AdaptiveSEO™

Répartition de
l'investissement

5%

ADAPTIVE SEO ™

Méthodologie d’'optimisation
continue de votre présence en ligne

IMPACT CROISSANT
DES SIGNAUX SOCIAUX
(Twitter - FB - LinkedIn - G+

10%
.

MISE EN LIGNE DE NOUVEAUX
CONTENUS EN CONTINU
(Google HUMMINGBIRD - PANDA)

Con gl"*, CQ le

PAS DE SUR-
OPTIMISATION







Social — Les Réseaux

Avez-vous réservé le nom de votre société?

Soyez cohérent avec votre N.A.T. (Nom. Adresse. Téléphone.)
- indispensable pour SEO

0600
000

Juin 2018 ©WSIgabs 2018 %Q@ SI




Social - Réputation

« Gestion de I'e-Réputation
— Gérez la satisfaction de vos clients en ligne
— 1 Star Yelp = +9% du chiffre d’affaires (Harvard)

eeeee

Luedson Souza
2 years ago

years ag
ok Jok ok Beautiful

Juin 2018 ©WSlgabs 2018
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Social - Selling

» Transformation des comportements d'achat

Chronologie deaécision d’achat def’acheteur professionnel

o

Début@les@echerches dell leXontact@Entrel
I'acheteur acheteur et?endeur

Juin 2018 ©WSIgabs 2018 %2>~'§f SI




Ou en étes-vous ?

WWW.LINKEDIN.COM/SALES/SSI

Social Selling Dashboard Share your SS 12
Gabor Markus Top Top
= Digital Marketing Strategist | Innovation 2% 7%
f Booster | Serving Small Business Industry SSI Rank Network SSI Rank
F Owners & Marketers

Social Selling Index — Today

Your Social Selling Index (SSI) measures how effective you are at establishing your professional brand, finding the right people, engaging with
insights, and building relationships. It is updated daily. Learn more

22.29

Establish your professional brand

a 25

21.92

Find the: right peopie

16.42

out of 100 Engage with insights

a 25

25

Build relationships
a 25

Juin 2018 ©WSlgabs 2018
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QUE RETENIR DE

CETTE
PRESENTATION

?

/7

©WSIg

(o3
™

jabs 20 f



ASTUCE #1: LA FORMULE MAGIQUE!

LES VARIABLES D'UNE CAMPAGNE MARKETING REUSSIE

O0O0O0

La bonne personne La bonne offre Le bon message Le bon temps

LWSI
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IESS—S———————————— =
ASTUCE #2: LES 5 «FAIRE®

1. Faire connaitre
Construire votre notoriété, e-reputation
- Display, Buzz, vidéos, Blog, presse... CONNAITRE ETRANGERS

2. Faire venir
Générer du trafic ciblé

VENIR VISITEURS
—>Référencement naturel (SEQ), Publicité, Emailing...

Y
RESTER LEADS

& Y.

-> Point différenciant, expérience utilisateur
A o U

Convertir le visiteur en client/prospect qualifié

3. Faire Rester
Capter l'attention, démontrer I'expertise

- Achat, Formulaire, Téléchargements, Quizz, Enquéte REVENIR
5. Faire Revenir AMBASSADEURS
/I
Fidéliser ““E

- Newsletter, carte de fidélité

EWSI
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IEE———————————————— =
ASTUCE #3: 13 OUTILS GRATUITS

1. Carte de métro WSI https://goo.gl/elJdwk2 8. Google Trend
https://trends.google.com/trends/

2.  Wayback machine http://web.archive.org/

9. Google maps https://www.google.ch/business

3. Facebook insights

www.facebook.com/ads/audience- 10. Think with Google
insights/people https://Thinkwithgoogle.com

4. Google Analytics 11. SpyFu https://www.spyfu.com/
https://analytics.google.com/ 12. SEM rush https://www.semrush.com/

5. Google adwords express 3

13. Social Selling:
https://www.google.com/adwords/express/ https://wwv%.Iinkedin.com/sales/ssi

6. Google Search Console
https://www.google.com/webmasters/

7. Keyword Planner
https://adwords.google.com/home/tools/key
word-planner/

“WSI

Juin 2018 ©WSlgabs 2018



https://goo.gl/eJ4wk2
http://web.archive.org/
http://www.facebook.com/ads/audience-insights/people
https://analytics.google.com/
https://www.google.com/adwords/express/
https://www.google.com/webmasters/
https://adwords.google.com/home/tools/keyword-planner/
https://trends.google.com/trends/
https://www.google.ch/business
https://thinkwithgoogle.com/
https://www.spyfu.com/
https://www.semrush.com/
https://www.linkedin.com/sales/ssi

MERCI DE VOTRE PARTICIPATION

http://magic.wsigabs.ch/conference-booster-ses-ventes-FER-29-06-18/

Report for
WSlgabs ¢ ‘ 87 '

Overview Detail Competitors Proposal e X &

Wslgabs emakina EMINENCE vA0 procab

LWSI

i
AGENCE DIGITALE [, %
VOTRE CROISSA

© WEBSITE BUILD

Analytics Multiple found E nNotdetected Google Analytics Multiple found
Broken links None detected B 2 detected None detected
CMS ‘WordPress None detected None detected B o n U s

o i issues for issues for st
Code quality Mo issues found Mo issues found Noissues found

o B - audit gratuit de voire empreinte
Headings Well defined E Notwell defined E1 Notwell defined digi.l.Ole
Juin 2018 ©WSlgabs 2018 A%EWSI



http://magic.wsigabs.ch/conference-booster-ses-ventes-FER-29-06-18/

NOS SERVICES CLES

SITE SEARCH

SOCIAL MOBILE

EWSI
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SERVICES MARKETING DIGITAL
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