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Conseiller d’Etat chargé du Département de I’'Economie.

Mme. Myriam Magand

et, responsable de I'activité Observatoires,
Cabinet AID.
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‘Objectifs de lenquete consemmation

> Reépondre aux besoins et aspirations des habitants en matiere de
consommation

> Anticiper I'évolution des tendances de consommation

» Assurer une meilleure coordination entre Lurbanisation comunerciale et la

> Favoriser Lanimation et Lattractivité des centres urbains du Grand Geneve
> Agir sur |a préservation des ressources foncieres naturelles et agricoles

> Assurer la vitalité commerciale et Lemploi local
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COMPRENDRE ET QUANTIFIER LES COMPORTEMENTS

de consommation des ménages
Qui achete ?

3410 menages interroges par téeléphone

& C Quoi?

30 produits : biens de consommation courante

f\@ Ou?
'F#ﬂ dans quel type d’enseigne, forme de vente?

i 8 Comment ?

&= &5 en utilisant quel mode de déplacement?

‘Pour combien ?

I montants déepensés
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UN TERRITOIRE TRANSFONTALIER

unique

e

i
i
*+

I million d’ habitants
+ de 500 000 emplois

Des revenuis moyens plus élevés
gue les moyennes francaises et suisses

Une plus forte proportion dactifs par rapport aux

moyennes francaises et suisses

Une forte permeéabilite transfrontaliere
42% des actifs résidant en ‘France travaillent en Suisse
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UNE VENTILATION DU BUDGET DES MENAGES DIFFERENTE

entre la Suisse et la ‘France
+

Budget
80 000 €
93 000 CHF
l I Une différence significative
BUdget 79% P 7 7 e
40 000 € Qorsgeciun menage resident en
47000 CHF Frarce consomme 70O, urn
.y menage. resident en Suisse
° consonmune /76,

13 000 € 17 000 € 0
S 15 000 CHF 20 000 - [

Logement, santé, transport, services, autres
® Consommation courante
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UNE DEPENSE ANNUELLE DE

6 524 M€ |7 633 MCHF

51% pour la consommation
alimentaire

Pas de différence
territoriale
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LA VENTE EN LIGNE*

4eme péle du Grand Geneve

/% des dépenses non alimentaires envente a distance
185 M€ / 214 MCHF

(soit la zone de Val Thoiry ou le centre commercial de Blandonnet a Vernier)

District de Nyon .

*au moment de I'’enquéte, Amazon non présent en Suisse 8 /’7



LE GRAND GENEVE :

un bassin de mobilites

Modles dle deplacemernt lié aux achats
P
ﬂ%\ Résidents
MYO Ville de Genéve : 60 %
85% France Pays de Gex

ﬁ!‘- 75 % Région de Nyon

40 % Canton de Geneve
Ry 20%

Geneve
m/'/ T Annemasse Agglo

& Oo 12% CC du Genevois
TER TR
l l 85% n

e

Hobilités de la ville de Geré ve

(Achats non alimentaires)
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UN TERRITOIRE QUI SATISFAIT
les besoins de ses residents
10% d'evasion commerciale
soit 652 M€/ 763 MCHF

Alimentaire

u Prét-a-porter

Décoration,

d
h_é ameublement
'? Bricolage,
i, jardinage
@ Loisirs,
‘ biens culturels

3%

17%

19%

7%

17%
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LES ACHATS TRANSFRONTALIERS :

reguliers mais pas systematiques

’/4 réalise des achats transfrontaliers régulierement

! Pas d’influence . |
| 70% du taux de change — CHT,

———————————————————————————————————————

Motivations d achats transfronialiers

=1 Y+

_ Produits
Produits Prix spécifiques

Proximité Proximité
Horaires

spécifiques
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LES ACHATS TRANSFRONTALIERS :
des achats ciblés avec un impact significatif sur certaines communes

Sur le territoire du Grand Geneve, annuellement

364 M€ / 426 MCHF d’apports 128 M€ / 150 MCHF d’apports

des résidents suisses des résidents francais
sur le Genevois francais sur la Suisse
90% sur 9 communes 90% sur 5 communes

Ferney-Voltaire

Gaillard Chavannes-de-Bogis

. . Neydens I\/I eyrl n
Divonne-les-Bains

Saint-Julien-en-Genevois Ve rn I e r

Etrembiéeres
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UNE CONSOMMATION TRANSFRONTALIERE
[ ll [ tle ® 4

Part des dépenses des FRANCAIS

en Suisse

Plus de 8%

De 4 & 8%

Moins de 4% .
DIVONNE LES BAINS -

THONON LES BAINS
Part des dépenses des SUISSES GEX
en France
SCIEZ
B Plus de 12% DOUVAINE
U De7a12%
Moins de 7%
VAL THOIRY
BELLEGARDE SUR VALSERINE
BONNEVILLE

LA ROCHE SUR FORON
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UNE OFFRE DENSE INEGALEMENT REPARTIE

sur le territoire

Rolle

Gland / ZC Sud

Nyon ,l “ Shopping Leman

' Thonon Les Bains

Chiffre d affaire annuel du Grand
6129 M€/ 7 160 MCHF

Divonne Les Bains

Za De L'Aiglette .

Gex

Zone Carrefour
Espace Leman

Centre Major
Chavannes

Douvaine
Cessy
Za Du Journans .

Segny 2

‘ Zone Des Esserts

St Genis Povilly
Za De L'Allondon

Z Val Th - . .
one Val Thoiry . - O Centre ville majeur

Centre ville
. Espaces commerciaux

x" i
Shopping Etrembieres Centre commerciaux urbains
St Julien En Goi/ Gaillard / ln Chatelaine

Zone Biofrais

Zone Pierre Blanche

Bellegarde
Sur Valserine

Zone Intermarche

Nnydom / Vitam

Bonneville
Zone Intermarche

1 ‘ Zone Carrefour Market

Roche Sur Foron
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‘En bref :

311

A B

DO A

Un pouvoir d’achat élevé qui génére 6 524 M€ / 7 633 MCHF de
dépenses annuelles de consommation, dont la moitié dans 17
polarités commerciales (sur 209 communes).

Un fonctionnement commercial classique d’interdépendances
entre centres et périphéries, rehausseé par la présence des
frontieres, avec une dépendance forte de certains types de
commerces en France vis-a-vis de la clientele Suisse.

La proximité et I'accessibilité favorisent les déplacements
doux ou collectifs. Le déeploiement du Léman Express et
I’essor de la livraison a domicile vont créer de nouvelles
facons de consommer.

Les résidents du Grand Genéeve consomment a 90 % sur le
territoire : la vente en ligne, qui capte la majeure partie de

I’évasion commerciale, amenée a se renforcer.
15/17



Utilisations

Appuyer les decuments de planification

> Localiser et dimensionner I’offre commerciale en fonction des
besoins du territoire.

»Suisse . PDCant 2030, plan d’actions commerces
»France : SCOT, SMAC, PLUIi, DAAC
Aider a la decision
»dJuger de I'opportunité des projets commerciaux en vue de leur
entrée en force.

Accompagner linitiative privee
»Mieux connaitre les mesures d’accompagnement nécessaires au
déploiement de nouveaux projets

»Revitaliser les centres-villes et accompagner les commercants
locaux.
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Contacts

Pour toute information complémentaire :

»Pour le canton de Geneve:

Nicole Bovard Briki, chargée de communication, DT
tél. +41 (0)76 435 35 70.

»Pour le PGle métropolitain du Genevois francais :

Mme Charlotte LE GOUIC, Chargée de mission
Ameéenagement du territoire & développement économique,

tél. +33 48 074 00 02.

17117



